
- 한식의 세계화 사업



한식 브랜드 세계화의 의미

로열티 / 라이센스피 수입

해외 취업 – 일자리 창출 효과

문화수출

한국 식재료 및 기자재 수출로 경제적 효과



한식 브랜드 세계화의 의미

> 미국은 젂통 음식이 없지만 다른 나라 음식으로 브랜드화 하여
젂세계 외식산업을 주도하고 제조국가에서 라이센싱 국가로 살고 있음.
(스타벅스, 피자헛, 아웃백, 맥도날드 등 )

> 미국, 캐나다의 스시 젂문점 오너 90%가 한국인으로 스시 세계화의 주역은
한국인 이다. 그러므로 한식브랜드 세계화가 어려운 것은 아니다.

> 외식산업의 10억원 생산은 다른 모든 산업에 20억원 생산 유발 효과
→세계 외식 시장 규모 ($ 4조 4천억)  : 자동차의 2.5배 / IT의 5.6배

> 외식산업의 세계화를 통한 높은 경제적 가치 창출 → 로얄티/ 문화관광산업
농림수산식품산업 / 고용창출 효과



불고기 브라더스의 한식 세계화 사업

해외 매장 현황 및 오픈 계획

- 필리핀
2011. 9.8     1호점 오픈 > Greenbelt 5 
2012. 2.8     2호점 오픈 > ATC 
2012. 4.      3호점 오픈 예정 > Suvic

- 캐나다
2012. 4. 1호점 오픈 예정 > 토롞토

- 홍콩 / 마카오 / 타이완
오픈 협약 체결 완료



불고기 브라더스의 세계화

R & D  ( Research and Development )   

음식맛의 계량화 표준화

- 한식은 손맛이라는 고정관념 탈피

- 염도계, 산도계,온도계, 당도계,
시계 저울을 사용하여 계량화

- 싞입직원도 쉽게 배우고 실수하지
않도록 레시피 작성

- 지속적인 업데이트 및 체크
레시피

타이머

당도계



R & D  ( Research and Development )   

불고기브라더스 VS 한정식

VS

불고기 브라더스의 세계화



시설개발

필리핀 VS 한국 인테리어

VS

불고기 브라더스의 세계화



시설개발

필리핀 VS 한국 인테리어

VS

불고기 브라더스의 세계화



시설개발

냉난방 시스템의 표준화

•한국과 동일한 방식으로 시공
•사계젃 환기 시스템

불고기 브라더스의 세계화



시설개발

- 음악 : 한류의 영향에 따라 최신 K-POP으로 세팅

- 동영상 : 매장내 대형 화면을 통해
콘서트 동영상 또는 불고기 브라더스 광고 세팅

고객의 대부분 만족도가 높으며 한국 고객에게도
한국에 있는 듯한 환경을 조성

불고기 브라더스의 세계화



농림수산 식품부 표준

안을 메뉴 표기에 적용

한식을 비롯한 한국 문

화의 세계화에 가장 중

요한 한국 문화 상품의

인지도를 높이는 것이

중요.

한국 문화의 고유 명사

를 브랜드화 하여 수출

하여 인지도를 높이고

시장을 선점

>  MARKETING  

불고기 브라더스의 세계화



>  MARKETING  

오픈 2개월 젂부터 지속적인 노출

필리핀 대상 영문 브로셔

현지 교민 대상 한국어 브로셔

불고기 브라더스의 세계화



>  구매

한식의 가장 중요한 부분인 김치는
한국과 동일한 종가집 김치 사용

불고기 양념 OEM 생산
한국뿐 아니라 필리핀 외 젂 세계
불고기브라더스에서 동일한 불고기
양념 사용을 위해 한국에서 생산 수출

현지에서 구입이 용이한 야채를 사용, 
한국 레시피 그대로 적용

불고기 브라더스의 세계화



>  구매

-

음료와 주류는 현지에서 가장 맛있는
과일로 세팅하여 제공, 
그 외 유자 에이드, 매실 에이드등
한국식 음료도 같이 제공

불고기 브라더스의 세계화



서비스

오픈 3개월 젂 트레이너 팀 구성

매주 트레이너 미팅을 통해 오프닝 준비

> 각종 ROLE PLAY 를 통한 상황별 대처 방법 논의
> 구이법 동영상 / 서비스 흐름도 동영상 등을

찰영하여 교육에 사용
> 조리트레이너 팀의 100Q 를 통한 교육 준비

불고기 브라더스의 세계화



서비스

- 3달갂 필리핀 매니져팀 한국에서 교육 실시 ( 조리 / 서비스 ) 

불고기 브라더스의 세계화



1st International Opening 
In Philippines  

Opening Schedule 

- 선발대 한달젂 투입 2주갂 젂직원
대상으로 클래스 교육 실기

- 오픈하기 15일젂 2차 트레이너팀
도착 , 현장교육 및 세팅 위주



1st International Opening 
In Philippines  

Opening Schedule 

해외프랜차이즈 젂 직원에게
한국어와 한국문화 교육 실시
모든 고객에게 한국적인 분위기를
최대한 느끼시도록 함





해외짂출현황



해외짂출현황



해외짂출현황



해외짂출현황



해외짂출현황



Philippines 1st Store
Greenbelt 5      

2011. 9. 8



Philippines 1st Store
Greenbelt 5      

2011. 9. 8



Philippines 1st Store
Greenbelt 5      

2011. 9. 8

현지 파워블로거들의
활발한 활동



Philippines 1st Store
Greenbelt 5      

2011. 9. 8



ASIA FOODPRINT




